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Manifigsto de Ig pgsta! turis!iga.
Elogio y reivindicacion

‘Didlogo de
postales’ se
exhibe hasta el
31 de agosto

CRISTINA ARRIBAS
CARMELO VEGA

En el marco de la exposi-
cién Didlogo de postales
(Museo de Historia y Antro-
pologia, La Laguna, 20 de
junio-31 de agosto de 2023),
los coleccionistas de postales
y comisarios de la exposi-
cidn, Cristina Arribas y Car-
melo Vega, proponen el
“Manifiesto de la postal turis-
tica. Elogio y reivindicacion’,
en un intento de revalorizar
los discursos y lenguajes de
la tarjeta postal como souve-
nir de las experiencias turis-
ticas, como objeto histéricoy
cultural y como construcciéon
visual y documental de los
procesos transformadores
del fenémeno del turismo
contemporaneo.

“Entendemos el turismo
no s6lo como un sistema
desbordado de produccién
capitalista que genera politi-
cas econémicas de explota-
cién y canalizacién de las
corrientes internacionales
del ocio masificado. Nos
interesa el turismo como un
fenémeno cultural y social,
que participa de todas las
extravagancias, contradic-
ciones, discordancias y para-
dojas de la vida contemporé-
nea, como un amplificador
de las experiencias progra-
madas del viaje y como una
industria elaboradora de
imégenes, con sus propios
métodos de lectura y tacticas
de interpretacion de los terri-
torios turisticos, convertidos
en motivos aparentemente
simples del souvenir viajero.

Entendemos la tarjeta
postal como la expresién
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genuina del souvenir turis-
tico, cuyos contenidos y for-
mas sefnalan las estrategias
de manipulacién y los dis-
cursos de idealizacién de las
imdgenes asociadas al
turismo. En tanto construc-
ciones visuales, las tarjetas
postales nos proponen una
visién tipificada y normali-
zada de los lugares y de las
experiencias turisticas: resu-
men lo que debe verse y
cémo debe verse, concentran
lamirada del visitante yacen-
tian la memoria colectiva, la
identificacién y la singulari-
dad en un marco general de
estereotipos y lugares comu-
nes.

Reivindicamoslos valores
caracteristicos e intransferi-
bles de las tarjetas postales,

como instrumentos de pro-
yeccién de las utopias e ilu-
siones vinculadas al feno-
meno turistico: son, en si
mismas, construcciones ico-
nicas que ilustran y docu-
mentan los procesos de
transformacién de los desti-
nosy, almismo tiempo, com-
posiciones ficcionales de la
realidad, reducida a mercan-
cia del placery del ocio.
Reivindicamos las apor-
taciones conceptuales deri-
vadas del argot postalero y su
capacidad, propia y unica
para denominar y etiquetar,
en un estilo preciso y sinté-
tico la imagen de los lugares
seleccionados y mostrados
(Diversos aspectos, Vista par-
cial, Detalle pintoresco, Rin-
con tipico o Bellezas de la ciu-
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dad). Ningtn otro medio de
difusién o representacion en
el ambito del paisaje, del
turismo o de la cultura utiliza
estas nomenclaturas que, en
algunos casos, proceden de
una tradicion artistica obso-
letay, en otros, corresponden
a nuevas terminologias
adaptadas.

Reivindicamos las poten-
cialidades de los discursos
visuales de las postales turis-
ticas:

-que conciben las image-
nes fotograficas como trans-
ferencias de sustitucion de la
vida en curso del turista,
creando experiencias parale-
las que usan la realidad de la
escena de “otros” para repre-
sentar la del sujeto viajero y
emisor;
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ALGUNAS DE LAS
IMAGENES DE LA
EXPOSICION QUE SE
EXPONE EN EL
Musko e
HisToRIA Y
AnTROPOLOGIA: DE
1ZQUIERDA A DERE-
CHA Y COMENZANDO
POR ARRIBA:
“1992. CosTA DEL
SoL.
BENALMADENA.
Costa. ZoNA
RESIDENCIAL”
Beascoa, 1974;
SIN TiTULO
FRresmo, MADRID,
1963; Costa
Brava”

Cusco,
BarceLona, 1964
Y “LA OROTAVA.
VisTA DEL VALLE.
AuTOPISTA DEL
NorrE v TEIDE”
EUROAFRICANA DE
CanARIAS, 1978.
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-que, en determinados
periodos, apuestan por una
estética de la cromofilia para
mostrar y apuntalar el paisaje
perfecto e ideal de las practi-
cas turisticas modernas. El
color es esencia, saturacion,
ficcién y manipulacién. El
color atrae, embellece y
vende;

-que ajustan y redimen-
sionan nuestra mirada al
territorio y al objeto turistico
mediante el disefio y el mon-
taje sin limites ni légicas. En
las postales, laimagen es una
y multiple, se concentra (lo
que hay que ver) y se expande
(todo lo que hay que ver). La
postal turistica es multivista;
y

-que proclaman y subli-
man el exceso en las formas
(kitsch, méas es més, desbor-
damiento) como expresion
de la cultura de masas, como
reflejo de lo abarrotado, de la
densidad y de la aglomera-
ci6n en el mundo contempo-
raneo.

Defendemos esas poten-
cialidades yla puesta en valor
de la postal turistica como
género y como lenguaje,
recordamos la funcién y los
usos sociales que tuvo hasta
fechasrecientesy afirmamos,
también, sus posibilidades
en los procesos de documen-
tacidn, andlisis e interpreta-
cion historica del turismo en
tanto fenémeno de masas.
Como ocurre con otros mate-
riales gréficos generados en
el contexto de la cultura de la
imagen, recordamos la nece-
sidad de recuperar, conser-
var, estudiar y difundir la
extraordinaria produccién
de tarjetas postales turisticas
en Espana a lo largo del siglo
XX. Alertamos sobre la
urgencia de inventariar y
catalogar las innumerables
colecciones editadas durante
ese periodo, en su mayoria
dispersas y poco conocidas,
de referenciar los nombres
de fotdgrafos, disenniadores,
editores y distribuidores que
hicieron posible la industria
de la postal en nuestro pais y,
sobre todo, apelamos a las
instituciones publicas a con-
tribuir al rescate de los esca-
sos archivos de editoriales de
postales que han logrado
conservarse, mas o menos
intactos, hasta hoy



